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Era il maggio 2015 e pubblicammo per Class
Editori un volume di raccolta di articoli appar-
81 su questa rubrica uniti da un filo rosso che
suonava cosi: «Internet ci rende pin stupidi?».
Unadomandache in molti iniziavanoa fare ea
farsi in quei giorni. Perché? Internet aveva
smesso ormail da anni di essere solo un mezzo,
un media e forse non lo & mai stato. Internet
non & nato (come piace al poli-
tically correct) per nobili moti-
vi dicondivisione del materia-
ledistudio tra istituti univer-
sitari americani ma & nato
permotivi militari. La vera ra-
dice della struttura del web &

anet, un network costrui-
totra la fine degli Anni ‘60 el
primi Anni ‘60 dalla Advan-
ced research project agency
del Pentagono cheriprendeva
aleuneidee elaborate da unri-
cercatore della Rand corpora-
tion Paul Baran. L'idea diba-
se era quella di creare un si-
stema per far circolare infor-
mazioni di ogni natura in gra-

do di sopravvivere a un attae- n
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conucleare, Il sistema era ar-

ticolato sullo schema di una

reteda pescatori in cui tutti i nodi erano uguali
agli altri, nel senso che non c’era nessun nodo
centrale che controllava il traffico della rete. E
qui si vede che gia dall'inizio internet & qualco-
sa di unico, mai visto prima: & un’architettura
militare che sibasa sull'idea da sempre caraal
mondo anarchico e, ciog, come armonizzare e
far funzionare un gruppo senza un’autorita
centralizzata. Militari e anarchia una sintesi
di opposti, cosi nasce il web. Quello che & acca-
duto }%)ox 1(i grandi elaboratori dei centri di calco-
locollegatitraloroonline, lanascita dei pe, i cel-
lulari, 1 tablet, ghi smartphonea, 1 zoc1al net-
work, le fake news, 1 big data) & una storia che

Gliover-the-top hanno anche meriti

conosciamo tutti anche perché ogm passaggio
suceessivo contempla e racconta tutti 1 prece-
denti. Internet cresce e sisviluppa «libero e sel-
vaggio», anche se la realta & cge nessuno & in
grado di decidere delle regole condivise; eppu-
re la rete vive di standard e gl standard sono
fissati da poche grandi aziende, quasi tutte
americane, che non casualmente vengono una-
nimemente indicate come
over-the-top (quelle «sopra a
tuttos) e che sono divenute es-
se stesse le icone del nostro
tempo: Google, Amazon Face-
book, Twitter, , Apple, Micro-
soft. Sonoloro che nellanarra-
zione quotidiana diventanola
rappresentazione del Grande
Fratello (cosa forse esagera-
ta)eilgrande uatawiu daia Ii-
bera concorrenza in rete (cosa
invece molto verosimile). Ma
poi & arrivata la pandemia, le
morti, 1 lockdown, la recessio-
ne mondiale e tutto questo ha
modificato, esaltandolo, il ruo-
lo delle grandi high-tech. Ce b
ha fatt1 scoprire come stru-
menti fondamentali per ga-
rantirela continuita deiservi-
zi essenziali, dalla scuola alla pubblica ammi-
nistrazione, un ausilio md}spenaabxle per gl
Stati(e, spesso, molto pit efficienti degli Stat1);
cosi come sono stati efficientissimi veicoli di
commercio e distribuzione di ogni genere di
mercanzia anche di quelle pit1 essenziali, come
il cibo o le medicine. Allora internet ci rende
pit stupidi? Per certi aspetti si, ma al tempo
stesso c1 rende pit presenti e resilienti e que-
sto, oggi, conta moltissimo.
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