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ILPUNTO DI MAURO MASI*

Rai e canone, sirinnova lapolemica

Allavigilia dellinizio dellanuova stagione tele-
visiva, tornano puntualmente le consuete pole-
miche mediatico-politiche in particolare con -
ferimento alla Rai. Inrealta danoitutti (gl ad-
dettiailavori ma soprattuttoi non addettiaila-
vori) si gsentono in potere/dovere di esprimere
giudizi sulla Rai perché «la Rai & servizio pub-
blico» e tutti se ne sentono singolarmente e
pro-quota responsabili/pro-
prietart. Il concetto nodale
che lega gh italiani alla Rai &
difatti proprio quello del «ser-
vizio pubblicor; concetto teeni-
camente e sostanzialmente
difficile, ancor pit problemati-
co nel nostro mondo internet-
tizzato che tende a metterne
in diseussione la stessa esi-
stenza. Bisogna infatti chie-
dersi a monte se I'attuale con-
testocaratterizzato dallesplo-
sione della multicanalita e
delle multipiattaforme giusti-
fichi ancora la necessita di un
gervizio pubblico. In altre pa-
role,la domanda per program-

mi che possano essere definiti Mauro Masi

ci servizio pubblico pud co-

munque essere soddisfatta

dall'offerta autonoma di mercato attraverso
centinaia di canali televisivi e I'interattivita
permessa da Internet senza bisogno di una (o
piit) emittenti ad hoc? Ad esempio 'esistenza
dicanali tematic facilmente accessibili per tea-
tro, sport, scuola, cucina, meteo ece. pud rende-
re superflualanecessita diun palinsesto speei-
fico di un broadcaster pubblico? La risposta
non & facile anche perché presuppone una defi-
nizione compiuta dellanozione diservizio pub-
blicoradiotelevisivocheinvece & dal punto di vi-
sta giuridicotra le pii complessee tormentate,
essendo variabile £ epoca 1n epoea, da Paese a
Paese. Se un filo rosso si pub trovare tra le di-
verse esperienze internazionali & che l'inter-

vento dello Stato nel settore televisivo si giusti-
fica con I'importanza attribuita al mezzo, alla
sua mfluenza sui comportamenti politici e so-
aali, nonché con Uopportunita di tutelare «le ra-
dici e le identité nazionali». In questo senso mi
sembra che le ragioni del servizio pubblico ra-
diotelevisivo nel nostro Paese continuino pie-
namente a sussistere, anche se &lecito interro-
garsl, guardando al futuro, se
lo strumento usato sinora (un
solo broadeaster specializza-
to, finanziato in parte dal ca-
nonein parte dal mercato) sia
quello pii efficiente e/o pit uti-
le. A livello internazionale le
soluzioni adottate sono essen-
zialmente tre: Paesi in cui esi-
ste una sola tv pubblica o con
funzioni pubbliche (oltre'Tta-
lia,I'Austria,laSvezia,la Fin-
landia, la Swvizzera, il Porto-
gallo,la Francia, il Regno Uni-
to); Paesi dove esistono piu
emittenti pubbliche (Belgio,
Danimarea, Germania, Nor-
vegia, Paesi Bassi, S ,
A'.Etraiia, Usa); un agm
pubblico focalizzato sw pro-
1 grammi e non sull'emittente.
E questo il caso della Nuova Zelanda, dove pur
esiste una tv di Stato ma che si finanzia in toto
sulmercato con la pubblicita, mentre il canone
viene raccolto da strutture pubbliche che poilo
distribuiscono a chiungue faceia programmi di
servizio pubblico. Un tema particolarmente ur-
ticante & poi quello dellanatura del canone che
attualmente, almeno nel nostro Paese, siatteg-
gia di fatto come una tassa specifica a importo
fisso, quindi oggettivamente regressiva e an-
che per questo tra le pitt invise ai cittadini.
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