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Pirateria, abbiamo un problema

Da qualche anno Google pubblica un «Rap-
porto sulla Trasparenza» in cui sono raccol-
te tutte le segnalazioni di presunte violazio-
ni delle norme sul copyright/diritto d' autore
e le connesse richieste di rimozioni dei link
daisiti e dalle piattaforme sospetti di pirate-
ria informatica. Nell'ultimo aggiornamento
delrapporto, tali richieste ammontano com-
plessivamenteallacifra spa-
ventosadioltre 5,2 miliardi,
originate a seguito delle ri-
vanggilc azioni gmd_i oltre
262.000 detentori di diritti.
Nel rapporto Google spiega
anche come si attiva per pro-
cessare ogni singola 1stanza
rinviando tral'altro al data-
base Lumen, un progetto
del Berkman Klein Center
for Internet & Society di
Harvard che pubblica e ana-
lizza le varie normative esi-
stenti a hivello mondiale per
la rimozione di contenuti
dalla Rete. Tuttavia proprio
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la la gravita del fenomeno:

infatti, nonostante il nume-

rocrescente dei siti rimossi, ne appaiono con-
tinuamente di nuovi e in tutto il mondo. An-
che 1dati provenienti da fonti istituzionali ci
dicono chela pirateria multimediale e infor-
matica nell'ultimo decennio & in crescita. Le
ragioni di tale fenomeno sono molteplici ma
ilconcetto difondo resta quello per cui le nuo-
ve idee e opere sono in genere molto costose
da realizzare ma molto a buon mercato da co-
piare. I costi fissi delle produzioni di nuove
conoscenze sono di regola molto alti: un film
pud costare centinaia di milioni didollari, la
scoperta e la realizzazione di un nuovo far-
maco pub costare miliardi di euro. Piratare

questi prodotti costa, invece, solitamente
molto poco e permette di conseguire guada-
gni elevati e immediati a fronte di un rischio
giudiziario molto basso. L'Ttaliaé considera-
ta un paese ad alto rischio di pirateriainfor-
matica. Con due settori pitieritici: quellomu-
sicale e il software, mentre & diminuita (ma
perché se ne usano meno) la pirateria dei
supporti tradizionali (cd,
dvd). Secondo fonti Siae, in
Italiail mercato musicale pi-
ratato supera ormai, e consi-
stentemente, quello legale.
Principalmente per questi
motivi 'Ttalia & stata inseri-
ta per pitndi 25 anni nella li-
sta nera del governo Usa re-
lativa ai paesiin cuinon & ga-
rantito 1l copyright/diritto
d’autore. Siamo finalmente
uscita dalla lista dei «catti-
vi» solo nel 2014 grazie so-
prattutto all'entrata in vigo-
re del Regolamento Ageom
che tutela il diritto d’autore
sulla Rete ma anche grazie
a un lavoro di costante cuci-
tura di rapporti con il mon-
do del business e delle auto-
ritd Usa svolto dalleistituzioniitaliane. Ne-
ghi ultimi anni 'impegno delle autorita ita-
ha ne contro la pirateria & continuato con 11-
sultati molto significativi. Quello che conti-
nua a mancare ¢ la percezione nell'opinione
pubblica che la pirateria multimediale sia
un grande problema e non un fenomeno tra
T'irrlevante e il pittoresco. Forse ¢’¢ bisogno
di un grande sforzo di comunicazione per
smentire questa dannosissima convinzione.
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