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Musica, un futuro tutto digitale

[123 ottobre di 22 annifa Steve Jobs tenne una
misteriosa presentazione (imedia erano statiin-
vitati a un generico «Music Eventr) al termine
della quale presentd11Pod, il lettore musicale di
Apple, un oggetto tascabile che poteva contene-
re sino a 1000 brani (in formato MP3 a 160K) e
poteva essere caricato in tempi brevissimi gra-
zie alla teenologia «firewire» pure inventata da
Apple. Fu una vera riveluzione che piombo in
un settore, quello musicale, all’'epoca terremota-
to dallo streaming e dal downloading illegale.
Nell'estate del 1999 era arrivato sul mercato
Napster un programma di scambio e condivisio-
ne di file musicali che, almeno all'onigine, igno-
ravai diritti dei creatori dellamu-
sica, per questo fu messo sotto pro-
cezso e nel luglio 2001 un giudice
americano ne ordino la chiusura
imponendo anche un pagamento
di26 milioni di dollari come risara-
mentodelle violazieni del passato.
Seguirono una serie di vicissitudi-
ni, tra cui un tentativo di vendita
alla tedesea Bertelsmann AG che
non andoin porto, fino alla liquida-
zione nel settembre del 2002, Do-

po Napster, & venuto iTunes I'ap- Mauro Masi

plicazione di Apple che permette-

va di organizzare gratuitamente

lapropria libreria musicale in playlist. Ebbe un
suceesso dirompente: tant’e che le vendite al det-
taglio di prodotti musicali nel principale merca-
to del mondo, quello USA, dimezzarono in soli
cinque a}m:ida(} 1999 al 2004 (da 14,6 a 6,7 mi-
liardi di dollari). Ma la vera, autentica svolta
nella fruizione della musiea in rete nacque nel
2008 in Svezia per opera di un geniale program-
matore Daniel Ek ed era Spotaty. Spotafy era ed
&un servizio che offre lo streaming on demand
di brani musicali di case discografiche ed eti-
chette indipendenti; all'imizio era gratuito poi
ha sviluppato anche un programma <egale»
ciot a pagamento e che riconosce royalties (pe-

raltro tuttora di modesta entita) agh aventi di-
ritto. Spotify ha avuto una crescita stratosferi-
ca: ora ha pitidi 155 milioni di utenti attivimen-
gili (con oltre 45 milioni di abbonati paganti) e
gestisce oltre 2 miliardi di playlist musicali. Tut-
to cio ha portato al risultato clamoroso che nel
2017 gli introiti globali provenienti dallo strea-
minglegale hanno superato, perla primavolta,
quelli provenienti dalle vendite digitalie fisiche
b prodotti musicali.

Insomma, Spotify & divenuto in pochi anni il
pitt grandealleato degli artisti e creatori musica-
i dopo essere stato per lungo tempo la loro be-
stia nera. Tutto bene qumndi per il futuro dellin-
dustria musicale? Non proprio.
Lapirateria diretta o indiretta ge-
nerata attraverso la rete & ancora
altaeil «value gapn (1 distaccotra
1l valore generato pericolossi web
e il ritorno per i creatori di conte-
nuti) ancora piuttosto elevato. Og-
g1, poi, anche I'lPod & di fatto qua-
=i scomparso dal mercato (anche
se sono ancora in vendita le versio-
ni pit recenti, Nano e Touch) per-
ché ormai lo strumento principe
di ascolto della musica ¢ lo stesso
smartphone. E anche la fruizione
musicale come file da scaricare &
destinata ad essere un ricordo del passato tant’@
cheidatirecenti piu significativi (del 2020, quel-
i del 2021 e, in parte, del 2022 sono influenzati
molto dal lockdown ) indicano che i ricavi da do-
wnload rappresentano solo il 5,8% dei ricavi
mondiali legati alla musica mentre cresce co-
stantemente lo streaming musicale (che vale
13,4 miliardi di dollari su un totale di 21,6, ben
oltre la meta. Benvenuti quindi nel futuro della
musica; un futuro tutto digitale.
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