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Lapirateriadigitale ¢ sottostimata

Nel suobellibro sulla pirateria digitale (Pira-
teria, da Gutenberg a Google), Adrian
Johns dell'Universita di Chicago racconta
tra I'altroil casodella Nee, I'industria giappo-
neseche nella meta dello scorso decennio sco-
priquasiper casol'esistenza non solodi falsi-
ficazioni dei propri prodotti elettronici, ma
diunaverae propriaindustria parallelaille-
gale che piratava la stessa
azienda, firmando accordi
con altre aziende, con enti,
facendo promozione e cosi
via. Un caso clamoroso e li-
mite ma che ha dato vita al
brand jacking, il furto del
brand, una nuova tendenza
della pirateria digitale, in-
sieme a quelle gid note
dellhacking e del pharming.

La pirateria multimedia-
le rappresenta un fenomeno
complesso e, nell'ultimo de-
cennio, in costante crescita.
Le motivazioni sono molte-
plicie articolate mail concet-
to di fondo resta quello per
cui le nuove idee, le nuove
opere sono in genere molto
costose da realizzare ma mol-
to a buon mercato da copia-
re. I costi fissi delle produzioni dinuove cono-
scenze sono di regola molto alti: un film pud
costare centinaia di milioni didollar, lasco-
perta e la realizzazione di un nuovo farmaco
puo costare miliardi di euro. Piratare questi
prodotti costa, invece, solitamente molto po-
co e permette di conseguire guadagni elevati
eimmediatia fronte di un rischio giudiziario
molto basso (sia per le penalita previste sia,
soprattutto, per quelle comminate). L'ltaha,
si & detto piuvolte in zlnesta rubrica, & consi-
derata un Paese ad alto rischio di pirateria
multimediale. Con due settori pit eritici: la
musica e il software, mentre & diminuita (ma

perché sene usano meno) la pirateria det sup-
porti tradizionali (ed, dvd). Secondo fonti
Siae, in Italia 1 mercato musicale piratato
supera ormai, e consistentemente, quello le-
gale. Mentre secondo I'analisi fatta a suo
tempo da Bsa (Business software alliance) il
rapporto tra il software pirata e quellolegale
épari al 49%. Peggio dinoiin Europa solola
Grecia (58%), mentre la me-
dia europea si aggira intor-
no al 33% circa.
Principalmente per que-
sti nmtiw?f;llta]ia & st:]:aeﬁa i?nse—
rita per oltre un ventennio
nella lista nera (watch list)
del governo Usa relativa ai
Paesiin cui non & garantito
(onon & garantito a sufficien-
za) 1l copyright/diritto d’au-
tore. L'ltalia & finalmente
uscita dalla lista dei cattivi
nella primavera del 2014
grazie soprattutto allentra-
tan vigore del regolamento
Agcom che tutela il diritto
d’autore sullarete ma anche
grazie a un lavoro di costan-
te cucitura di rapporti con il
mondo del business e delle
autorita Usa svolto nel tem-
po dalle istituzioni italiane, Negli ultimi an-
ni I''mpegno delle autorita italiane contro la
pirateria & continuato con risultati molto si-
ificativi; quello che continua a mancare &
a percezione nella nostra opinione pubblica
che la pirateria multimediale sia un grande
problema e non un fenomeno tralirrilevante
e 1l pittoresco. Ma questo, come ben sanno 1
lettori di questa rubrica, & un altro discorso.
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