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De-internettiziamoci, ma conjuicio

1l blogger ed editorialista del NYT Ross Dou-
that ha di recente ripropustu in Rete un suo fa-
moso pezzo che suonava pit1o menocosi: «Resi-
stiamo a Internet». Attenzione, ci dice 'autore,
stiamo diventandoschiavi della Rete, abbiamo
toccato il fondo e ora c1 dobbiamo «de-internet-
tizzare». E vero e in questa rubrica lo si sostie-
neda tempo, ma, visto dove siamo arrivati, per
essere realistici e poterlo fare
senza troppil traumi bisogna
prima capire bene, e questo lo
sostiene anche Douthat, qual
& la chiave del successo di In-
ternet. Per molti, la chiave
dello straordinario successo
di Internet stanella sua aper-
tura, nella sua liberta combi-
nata con la possibilita che
ognuno s1 senta una parte di
un tutto e che in questo modo
g illuda di contare qualcoza.
Se uno scrive un tweet al pre-
sidente Usa, al Papa o al suo
idolo sportivo crede davvero
che rispondera Joe Biden,
Francesco o Cristiano Ronal-

do e rispondera proprio a lui. Mauro Masi

Noné cosima, e questoeilbel-

loeT'arcano della Rete, nonlo

& puo completamente ‘escludere. I questa ap-
parente liberta che fa accettare a tanti di noi,
pur potendo ben vedere la realta, quello chela
Rete & diventata oggi: al tempo stesso il «major
driver» della crescita mondasg non solo econo-
mica ma anche un Far West dove comanda chi
hala pistola piti potente o chi spara per primo.
Nessunoé in grado di decidere delle regole con-
divise, eppure la Rete vive di standard e gli
standard sono fissati da poche grandi aziende,
tutte americane, che non casualmente ven
no indicate come le Over the Top e che sono
venutele icone del nostro tempo: Google, Faoe-
book, Twitter, Amazon, Apple, Microsoft. Gli

standard che si sono affermati sulla Rete non
prevedonola tutela dei diritti, anzi su Internet
appare regolarmente cio che altrove sarebbe
impossibile perché vietato perlegge. In questo
senso ¢ paradigmatica la vmenﬁa del diritto
d’autore/copyright. Il diritto d’autore &, da ben
prima di Internet, fonte di contrasti, polemi-
che, divisioni. Il boom del digitale e della Rete
ha enfatizzato queste divisio-
nirendendole, se possibile, an-
cor pit apodittiche. Scompare
}adfﬂ'ere[r)l.fzi:tra oﬁgina!el;&go-
pia e l'opera dell'ingegno mes-
sa online diventa un patrimo-
nio di tutti e scompare, di con-
seguenza, il concetto dell'aven-
te diritto In quanto ideato-
re/creatore dell’'opera. Al limi-
te nessuno pud vivere della
propria creativita perché tut-
topuo essere trovato gratizon-
line; quindi solo chi ha censo
pud dedicarsi all’arte, allo svi-
luppo delle idee configurando
cosi un ulteriore paradosso di
Internet: I'anarcoide free In-
ternet favorisce una concezio-
ne aristocratica e oligarchica
dell'arte e della creativita che
richiama molte da vicino quello che accadeva
nell’antica Roma, dove solo1 ricchi potevano de-
dicarsi alla puiltzca. Anche per questo ben ven-
ga la «de-Internizzazione» della nostra societa,
tenendo perd presente che quando duranteiloc-
kdewn tuttoera difficile da reperire, anche le co-
=e pitt banali, la Rete ha permesso quegli inter-
venti e quelle connessioni che spesso nemmeno
il settore pubblico riuseiva a garantire. Per cui,
de-internettiziamoci ma con juicio.
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