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Paese che vai, servizio pubblico che trovi

Nella settimana di Sanremo idibattitiele pole-
miche intorno alla Rai raggiungono, come é tra-
dizione, il massimo. Ma in realta il tema, la
Rai, & una costante nel dibattito mediatico-poli-
ticonel nostro Paese. Laverita é che da noi tut-
ti si sentono in potere/dovere di esprimere giu-
dizi sulla Rai perché «la Rai & servizio pubbli-
co» e tutti se ne sentono singolarmente e pro
quota responsabili/proprietari. Il concetto no-
dale che lega gli italiani alla Rai & difatti pro-
prio quello del servizio pubblico; concetto tecni-
camente e sostanzialmente
difficile ancor piti problemati-
co nel nostro mondo internet-
tizzato che tende a metterne
in discussione la stessa esi-
stenza. Bizogna infatti chie-
dersi a monte se I'attuale con-
testo caratterizzato dallesplo-
sione della multicanalita e
delle multipiattaforme giusti-
fichi ancora la necessitadi un
gervizio pubblico. In altre pa-
role,la domanda per program-

mi che possano essere definiti
di servizio pubblico pub co-
munque essere soddisfatta
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cato attraverso centinaia di

canali televisivi e attraverso

Tinterattivita permessa da Internet senza biso-
gnodiuna (o piit) emittenti ad hoe? Ad esempio
lesistenza di canali tematici facilmente acces-
sibili per il teatro, lo sport, la scucla, la cucina,
il meteo ecc. pud rendere superflua lanecessita
di un palinsesto specifico di un broadcaster
pubblico? La rispostanon & facile anche perché
presuppone una definizione compiuta dellano-
zione i servizio pubbhoo radiotelevizsivo che n-
vece, come g1 &detto, & dal puntodivista giuridi-
cotrale pitt uomglease etormentate essendova-
riabile di epoca 1n epoca, da Paese a Paese. Se
un filo rosso si pud trovare tra i diversi concetti
elediverse esperienze internazionali & che I'm-

tervento dello Stato nel settore televisivosi giu-
stifica con l'importanza attribuita al mezzo, al-
la suainfluenza sui comportamenti politicie so-
cialinonché con l'opportunita di tutelare Jera-
dici ele identita nazionali». In questo sensomi
sembra che le ragioni del servizio pubblico ra-
diotelevisivo nel nostro Paese continuino pie-
namente a sussistere anche se & lecito interro-
garsi, gua_rda.udoaifu.tu:o se lo strumentousa-
tosinorasia quello pin efficiente efo pitiutile. A
livello internazionale le soluzioni adottate so-
no essenzialmente tre: Paesi
in cui esiste una sola tv pubbli-
ca o con funzioni pubbliche (ol-
tre I'Ttalia, 'Austria, la Sve-
zia, la Finlandia, la Svizzera,
1l Portogallo, la Francia, il Re-
gno Unibo); Paesi dove esisto-

emittenti pubbliche
(Be]ié:\o Danimarca, Germa-
ma, Norvegia, Paesi Bassi,
Spagﬂa, Australia, Usa); un
servizio pubblico focalizzato
sui  programmi e non
sull’emittente. E questo il ca-
so della Nuova Zelanda dove
pur esiste una tv di Stato ma
chesifinanzia in toto sul mer-
cato con la pubblicita mentre
il canone viene raccolto da
strutture pubbliche che poi lo distribuiscono a
chiunque faccia programmi di servizio pubbli-
co. Un tema ulteriore e particolarmente urti-
cante & poi quello della natura del canone che
attualmente, almeno nel nostro Paese, si atteg-
gia di fatto come una tassa specifica a importo
fisso, quindi oggettivamente regressiva e an-
che per questo, nonostanteil suoimporto mode-
sto, & tra le pitinvise dai cittadini.
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