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Musica-web, sinergie positive (e legali)

Due attenti lettori misegnalano come la rivolu-
zione [A ha gia «terremotato» almeno un setto-
re: quellomusicale. Non & la prima volta che ac-
cade. Infatti uno dei primi settoria essere stato
totalmente rivoluzionatodall’avvento della Re-
te & stata proprio l'industria della musica.
All'inizio si & avuto 1l boom dello streaming e
del downloadingillegale e I'esplosione della pi-
rateria in Rete. Qualcosa che & anche simboli-
camente riassunto nell'epopea di Napster, il
primosistema peer to peer dimassa che diven-
ne dizponibile nell'estate del 1999. Napster era
un programma diseambio e condivisione di file
musicali che, almeno all'origine, ignorava 1di-
rittidei creatori della musica, per
questo fu messo sotto processo e
nel luglio 2001 un giudice ameri-
cano ne ording la chiusura, im

nendo anche un pagamento di 26
milioni di dollari come risarci-
mento delle violazioni del passa-
to. Seguirono una serie di vicissi-
tudini, tra cui un tentativo diven-
dita alla tedesca Bertelsmann
che non ando in porte, fino alla li-
quidazione nel settembre del
2002. La seconda rivoluzione por-

tata all'industria musicale dalla “ﬂll Masi

Rete & stata poi quella di iTunes,
applicazione di Apple che per-

metteva di organizzare gratuitamente la pro-
pria libreria musicale in playlist. Ebbe un suc-
cessodirompente: tant’ chele vendite al detta-
gliodi prodotti musicalinel principale mercato
del mondo, quello Usa, dimezzarono insoli cin-
que annidal 1999 al 2004 (da 14,6 a 6,7 miliar-
di didoellari). La terza rivoluzione della musica
in Rete nasce nel 2008 in Svezia per opera di
un geniale programmatore, Daniel Ek, ed &
Spotify: un servizioche offrelostreaming on de-
mand di selezione dibrani musicali di varie ca-
se discografiche ed etichette indipendenti;
all'inizio era gratuito, poi ha sviluppato anche

un programma «legale», cloé a pagamento e
che riconosce royalty agh aventi diritto. Spoti-
fy ha avuto una crescita stratosferica: ora ha
pit di 140 milioni di utenti attivi mensili (con
oltre 45 milioni di abbonati paganti) e gestisce
circa 2 miliardi di playlist musicali. Tutto cio
ha portato al risultato clamoroso che nel 2017
gliintroiti globali provenienti dallo streaming
legale hanno superato, per la prima volta, quel-
1i provenienti dalle vendite digitali e fisiche di
prodotti musicali. Insomma Spotify & divenuto
1n pochi anni il piti grande alleatodegh artistie
creatorl musicali dopo essere stato per lungo
tempo la loro bestia nera. Tutto bene quindi
per il futurodell'industria mu-
sicale? Non proprio. La pirate-
ria diretta o indiretta genera-
ta attraversola Rete & ancora
altissima e 1l value gap (il di-
stacco tra il valore generatoe
per i colossi web e 1l ritorno
pericreatori di contenuti) an-
coramoltoelevato. Aquesti te-
mi la risposta data dalle prin-
cipali societa mondiali di col-
lecting dei diritth (le varie
Siae mondiali) & stata sinora,
complessivamente, piuttosto
timida einsufficiente. Purtut-
tavia nel triennio 2017/2020,
dopo oltre 20 anni, la crescita dell'industria
musicale a livello mondiale & stata molto forte
enelpost pandemia & continuata in maniera si-
gmﬁcatwa tant’e che nel 2022 il settore diseo-
grafico & cresciuto del 18,5% con un mercato
chevale circa 26 miliardi di dollariin valore as-
soluto (dati Deloitte/Ifpi). L'auspicio & che que-
sto contesto favorevole generi ulteriori siner-
giepositive (e legali) tra musica e Rete.
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