26/10/2024
Pag. 17
MARKETING OGGI

ItaliaOggi

ILPUNTO DI MAURO MASI*

IA, ricordarsi dell’input umano

I sistemi di IA generativisi basanosual-
goritmi di apprendimento automatico
(machine learning) in gradodii imparare
dati e costruire un modello per ogni speci-
fico problema che gli si presenta.

In altre parole, gli algoritmi «addestra-
no» un modello che rappresenta l'essen-
zadella capacita dirisolvere quel proble-
ma. Questi sistemi sono basati sulla tec-
nologia dei trasforma-
tori (infatti il piti noto,

hatGpt, & un acroni-
mo di Generative
Pre-trained Transfor-
mer), cioé reti neurali
artificiali in grado di
elaborare enormi se-
&genze di dati presi
Internet o da altre
fonti e trattati per otte-
nere testi coerenti in
risposta a uninput.

Quindi, in sostanza,
questi sistemi realiz-
zano un avanzato e so-
fisticato «riordino» di
dati e informazioni
gia noti, che pubd esse-
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simo episodio nella

lunga storia della ri-

produzione dell'esistente; una storia che
affonda nei millenni da F1d1a, a Guten-
berg, al digitale. Ora, perd, con la digita-
lizzazione ei sistemi di IAsiéingrado di
produrre «copie» del tutto indistinguibili
dall’originale. Ma & proprio cosi? Non &
detto.

_Suquesto tema gianel 1935 Walter Be-
njamin nel saggio «L'opera darte
ne].l’epoca della sua riproducibilita tecni-
ca» ebbe a dire «non importa quanto sia
perfetta la riproduzione, manca sempre

qualcosa», questa proprieta mancante
«esiste solo nel luogo unico e I'esistenza
unica, nel tempo originale».

Secondo il grande filosofotedesco <ari-
producibilita tocea il nucleo essenziale
dell’'opera, la sua autenticita» (o meglio
la sua «aura» come egli stesso la defini-
sce).

La visione di Benjamin & pit che attua-
le: si pensi proprio al
dibattito in pieno cor-
so sulla possibilita di
estendere le tutele giu-
ridiche e fattuali rico-
nosciute dal diritto
d’autore/copyright an-
che alle opere create
conisistemidi TA.

Un’estensione che
secondo molti, tra cui
il sottoscritto, non puo
mai prescindere dalla
valutazione di quanto
sia significativo T'ap-

Drt[: creativo umano

almeno nell'imput ini-

ziale) nel processo ge-

nerativo  dell’opera

frutto dell'elaborazio-
nediTA.

Quanto cioe ci sia e
rimanga di quella <aura» originale.

Certonon basta un concetto metagiuri-
dico a salvarci dal torrente di fake di tut-
titipi che sta circondando, ma potrarap-
presentare un faro per il Legislatore in
vista della necessaria (perché imposta
dalle nuove tecnologie) definizione di un
nuovo diritto d’autore.
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