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ILPUNTO DI MAURO MASI*

Fakenews, rischi piigrandicon'IA

Siamo prossimi all'«Apocalisse dell Informazio-
ne»? Secondo Aviv Ovadya (ingegnere infor-
maticodel Mit, uno dei maggiori esperti mondia-
li di comunicazione in Rete e che per primo se-
gnalo — inascoltato - la possibile esplosione del
fenomeno fake news) la capacita di diffusione e
diaccelerazione di Internet, unita alle possibili-
ta della tecnologia, hanno ereato un ecosistema
dell'informazione in Rete incredibilmente mal-
sano; appunto la «Infocalypse». E cid principal-
mente perché la tecnologia applicabile sul Web
—eoraallIntelligenza Artificiale - & giain grado
di ereare falsi che sembrano assolutamente ve-
rosimili, se non addirittura veri.
Questa ¢ l'essenza stessa del fe-
nomeno fake-news che, secondo
la puntuale definizione offerta
nel messaggio di Papa Francesco
alla 52esima (Giornata mondiale
delle comunicazioni sociali, & la
«disinformazione diffusa online

sincronizzato con la bocca della persona che pro-
nuncia quelle parole facendogli dire qualunque

wsa Con i sistemi di [A si & in grado di creare

e assolutamente verosimi-
%lﬂﬁgbmvemzﬁm c{mpmapettaqmndlequel-
lo di essere hombardati da un fiume costante di
disinformarzione, dove sara sempre piu diffiale
distinguere cio che & reale e vero da quello che
nonlo &. Da qui due conseguenze entrambe al-
larmanti: la prima, il pubblico, o almeno una
parte rilevante di esso, crede alle fake news e
agisce In conseguenza; la seconda & quella che
ancora Ovadya chiama I’ «apatia della realta»:
sommersa dalla disinformazione
la gente semplicemente inizia a
mollare, le persone smettono di
prestare attenzione alle notizie e
1l livello fondamentale di cono-
scenza richiesto dalle nostre de-
mocrazie per funzionare diviene
vago ed instabile. Che fare? Non

e nei media tradizionali riferita esistono risposte facili a proble-
ad informazioni infondate, basa- midifficili. Intanto, bisognaorae
te su dati inesistenti, distorti e subito sviluppare difese di natu-
mirati ad ingannare e persino ra tecnologica come, ad esempio,
manipolare 1 lettore», ma che la verifica erittografica di imma-
hanno una loro efficacia a causa Mauro Masi gini e audio, ma questonon potra
della loro natura «mimetica ciog essere sufficiente finché nonsi ar-
alla capacita di apparire plausibi- rivera, prima o poi, ad una re-

li». Gl ezempi non mancano: gia ora, come si di-
ceva, nel lato oscuro della Rete e1 sono soggetti
ingradodiutilizzare algoritmi di apprendimen-
toautomatico e software open source percreare
facilmente video pornografici che sovrappongo-
no realisticamente volt1 di celebritd —o di chiun-
que altro — sui corpi degli attori professionisti.
Addirittura, inistituzioni serissime come le pre-
stigiose universita di Stanford e di Washington
sono stati creati programmi che combinano e mi-
xano filmati video registrati con il rilevamento
del volto m temporeale per manipolare 1l video,
cosl come programmi che sone in grado di tra-
sformare elip audio in un video realisticamente

sponsabilizzazione dei grandi gestori delle piat-
taformeche suunmalinteso principiodineutra-
lita rispetto a quello che fanno passare sui pro-
pri sistemi hanno costruito successi e ricchezze
mimmaginabili. Dopole prime accuse sullinqui-
namento preelettorale a partire dal 2016 (pri-
ma vittoria di Trump), Zuckerberg dizse che era-
no pazz a parlare di fake news alimentate da
Facebook: ha dovuto chiedere precipitosamente
scusa e lo sta ancora facendo.
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