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1A, il contributo umano ¢ importante

1 sistemi di I A generativi si basanosual-
goritmi di apprendimento automatico
(machine learning) in grado di impara-
re dati e costruire un modello per ogni
specifico problema che gli si presenta.

In altre parole, gli algoritmi «adde-
strano» un modello che rappresenta l'es-
senza della capacita di risolvere quel
problema.

Questi sistemi sono basati sulla tecno-
logia dei trasformatori (infattiil piti no-
to, ChatGpt, & un acro-
nimo di Generative
pre-trained transfor-
mer), cioé reti neurali
artificiali in grado di
elaborare enormi se-

uenze di dati presi
a Internet o da altre
fonti e trattati per ot-
tenere testi coerenti
in risposta a un in-
ut.

Quindi, in sostan-
za, questi sistemirea-
lizzano un avanzatoe

qualcosa», questa proprieta mancante
«esiste solo nel luogo unico e l'esistenza
unica, nel tempo originale». Secondo il
grande filosofo tedesco «la riproducibili-
ta tocca il nucleo essenziale dell'opera,
la sua autenticita» (o meglio la sua «<au-
ra» come egli stesso la definisce).

La visione di Benjamin & pit che mai
attuale: si pensi proprio al dibattito in
pieno corso sulla possibilita di estende-
re le tutele giuridiche e fattuali ricono-
sciute dal diritto
d’autore/copyright
anche alle opere
create con i sistemi
diTA.

Un’estensione
che secondo molti,
tra cui il sottoscrit-
to, non pud mai pre-
scindere dalla valu-
tazione di quanto
sia significativo I'ap-
porto creativo uma-
no (almeno nell'in-
putiniziale)nel pro-

sofisticato «riordino- Mauro Masi cesso  generativo

di dati e informazioni

gia noti, che puo esse-

re visto come un ennesimo episodio nel-
la lungastoriadellariproduzione dell’e-
sistente; una storia che affonda nei mil-
lenni da Fidia a Gutenberg, al digita-
le.

Ora, perd, conladigitalizzazione e i si-
stemi di IA si & in grado di produrre «co-
pie» del tutto indistinguibili dall'origi-
nale. Ma & proprio cosi? Non & detto. Su
guesto tema gia nel 1935 Walter Ben-
Jjaminnel saggio L'opera d’arte nell'epo-
ca della sua riproducibilita tecnica eb-
be a dire: «<non importa quanto sia per-
fetta la riproduzione, manca sempre

dell’'opera frutto
dell’elaborazione di
IA.

Quanto ciog, ci sia e rimanga di quella
«aura» originale.

Certo, non basta un concetto metagiu-
ridico a salvarci dal torrente di fake di
tuttii tipi checi stacircondando, ma po-
trarappresentare un faroperil Legisla-
torein vista della necessaria (perché im-
posta dalle nuove tecnologie) definizio-
ne di un nuovo diritto d’autore.
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