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ILPUNTO DI MAURO MASI*

Le due facce del diritto d’autore

Alcuni lettori di questa rubrica si chiedono e
mi chiedono perché la «comunicazione» ¢, nel
suoinsieme, cosischierata afavore del free-In-
ternet e sembra trascurare le ragioni dei cosid-
dettiaventi diritto, di chicioé vuole tutelare an-
che sulla rete (e oggi nei sistemi di [A) le pro-
prieidee ela propria creativita. Questo & un te-
ma difficile e, per molti aspetti, urticante, ma
non mi sottraggo dall'esprimere la mia opinio-

e, peraltro maturatain anni di impegno acca-

demicoe diincarichi operativi nel settore.
Ritengo chela questione presenti un aspetto
strutturale (e concettuale) e uno contingente.
Partiamo dai concetti, o meglio,
secondo 1l mio modo di vedere,
dai pre-concetti, dai bias, come si
dice in psicologia cognitiva. Con
T'esplosione sociale, culturale e,
soprattutto economica della rete
(e, ripeto, oggi dell'TA), le questio-
ni riguardanti la proprieta intel-
lettuale (quindi brevetti, marchi
ecopyright/dirittod’autore) zono
diventate centrali anche nel di-
battito mediatico, assumendo
sin dall'inizio anche una chiara

connotazione politica. Siscontra- Mauro Masi

no in maniera apodittica (e ap-

punto, pre-concetta) due diverse

vigioni del mondo e delle sue possibili evoluzio-
ni. Cosiil diritto d’autore & da taluni indicato
comeuna delle grandileve di sviluppo perilno-
stro sistema economieo e per la nostra societa
perché realizza la protezione e la tutela della
creativiti e quindi dello sviluppodelleidee, del-
leinvenzioni, del pensierooriginale ed innova-
tivo. Da altri & inteso come un grande freno al-
la erescita diuna societa pit modernae aperta;
uno strumento per privatizzare ed «elitizzare»
lacultura, porre limiti all’acceszo dell'informa-
zione, perpetuando il vantaggio dei pochia fa-
vore dei molti. I sostenitori di questa seconda
visione tendono poia confonderele problemati-

che dell'accesso alla rete (che ovviamente deve
essere sempre e comungue garantito) con quel-
le della tutela dei contenuti apparsi in rete;
all'evidenza delle problematiche completamen-
te diverse. Ebbene, questa visione & quella che
ha sempre trovato piti spazio sui media anche
perché sostenuta da quellentita sfupgente e
un po’ esoterica che il cosiddetto popole della
rete.

Cercareil popolodella rete & poidivenuto l'o-
biettivo di varie componenti politiche alla ricer-
ca {del tutto legittima) di consensi nei nuovi
spazi della modernita. Gli agpetti contingenti
della questione fanno invece rife-
rimento al fatto che gli internet
service provider (i gestori delle
piattaforme) sono sempre pii
coinvolti nei vari progetti dileg-
g1 nazionali sul tema. Questo &
del tutto logico se =i pensa che,
in sostanziale assenza di una
norma sovranazionale di tutela
de1 contenuti, gli ordinamenti
nazionali possono cereare dicon-
trastare le violazioni di siti inter-
nazionali solo imponendo com-
portamenti conseguenti a chi,
nel territorio nazionale, gestisce
18iti stessi quindi i provider. Co-
sache questi ultiminon desideranoin maniera
assoluta, sia per motivi giuridici sia per motivi
economici e finanziari. Ora & il caso di ricorda-
reche i provider (e high tech e le telecom mon-
diali) sono grandi fornitori di pubblicita ai me-
dia a livello mondiale, quindi in grado di espri-
mere una forte spinta di persuasione. Tutto
questo si & visto eon evidente chiarezza nel com-
plicatoiter di approvazione della nuova norma-
tiva Ue a tutela al diritto d’autore online.
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