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Internet ci rende piu resilienti

Nel momento in cui il boom delle app basate
sull'TA sta dinuovo, e molto rapidamente, cam-
biando le prospettive del mondo Internet, aleu-
i nostri attentilettori ¢ interrogano sul senso
che hanno avuto sinora gh sviluppi del mondo
della rete. «Un vasto programman si potrebbe
dire; qui, molto pitt modestamente, ricordiamo
che era il maggio 2015 e pubblicammo per
Class Editori un volume di raceolta di articoli
apparsi su questa rubrica uniti da un filo resso
che suonava cosi: «Internet ci rende pi stupi-
di?». Unadomanda chein moltiiniziavano a fa-
ree a farsi in quei giorni (e che oggi tanti fanno
perisistemi di [A autogenerativi).
Perché? Internet aveva smesso or-
mai da anni di essere solo un mez-
70, un media e forse non lo & mai
stato. Internet non & nato, come
piace al politically correct, per no-
bili motivi di condivisione del ma-
teriale di studio traistituti univer-
sitarl americani ma & nato per mo-
tivi militari. La vera radice della
struttura del web & Arpanet, un
network costruito tra la fine degli
anni 50 e 1 primi anni 60 dalla Ad-
vanced Research Project Agency
del Pentagono che riprendeva alcu-
ne idee elaborate daunricercatore
della Rand Corporation, Paul Baran. Lidea
dibase era quella di creare un sistema per far
circolare informazioni di ogni natura in grado
disopravvivere a un attacco nucleare. Il siste-
ma era articolato sullo schema di una rete da
pescatoriin cuituttii nodierano uguali agli al-
tri, nel senso chenon c’eranessun nodo centra-
le che controllava il traffico della rete e quindi
non ¢'era nessun sopra, nessun sotto, nessun la-
too circonferenza. K qui s1vede che gia dall'ini-
zio Internet & qualcosa di unico, mai visto pri-
ma: & unarchitettura mulitare che si basa
sull'idea da sempre cara al mondo anarchico e
cioé come armonizzare e far funzionare un

gruppo senza un'‘autorita centralizzata. Milita-
rie anarchia una sintesi di opposti, cosi nasce
il web. Quello che & accaduto poi (i gran.di elabo-
ratori dei centridicalcolocollegati traloroonli-
ne; la nascita dei pe; 1 cellulari; 1 tablet; ghi
smartphone; 1 social network; le fake news; Big
data) & una storia che conosciamo tutti, anche
perché ogni passaggio successivo contempla e
racconta tuttiiprecedenti. Internet cresce e si
sviluppa «liberoe selvaggio», anche se larealta
&che nessuno &in gradﬁ?dec:{dere delle rego-
le condivise, eppure la rete vive di standard e
glistandard sonofissati da poche grandi azien-
de, quasi tutte americane, che
non casualmente vengono una-
nimemente indicate come le
Over the Top e che sono divenu-
te esse stesse le icone del nostro
tempo: Google, Amazon, Face-
book, X, Apple, Microsoft. Sono
loro che nella narrazione quoti-
dianadiventano larappresenta-
zione del Grande fratello e il
grande ostacolo della libera con-
correnza in rete (e ora per lo svi-
luppo dell'TA ). Ma poi & arrivata
la pandemia, che ha modificato,
esaltandolo, il loro ruolo. Ce le
ha fatte scoprire come strumen-
ti fondamentali per garantire la continuita dei
servizi essenziall, dalla seuola alla p.a., un au-
silioindispensabile per gli Stati (e, spesso, mol-
to piu efficienti degfggtati); cosicome sonosta-
ti efficientissimi veicoli di commercio e distri-
buzione di ogni genere di mercanzia, anche di
quelle piti essenziali, come il cibo ole medicine,
Allora Internet ci rende pin stupidi? Forse si,
ma anche pit presenti e resilienti, e comunque
in grado ch gestire anche la rivoluzione dell'TA.
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