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ILPUNTO DIMAURO MASI*

Diritto d’autore, l'essenza e umana

1l diritto d’autore. E uno dei temi centrali
di questa rubrica da 15 anni. Esiste anco-
ra il diritto d’autore dopo Internet e I'TA
autogenerativa? Per tentare di avere una
risposta bisogna partire da lontano. Allo-
ra, i sistemi di IA autogenerativi si basa-
no sualgoritmidi apprendimento automa-
tico (machine learning) in grado di impa-
rare dati e costruire un
modello per ogni specifi-
co problema che gli si pre-
senta. In altre parole, gli
algoritmi addestrano un
modello che rappresenta
Tessenza della capacita
di risolvere quel proble-
ma. Questi sistemi sono
basati sulla tecnologia
dei trasformatori (infatti
il pitt noto, ChatGPT, &
un acronimodi Generati-
ve pre-trained transfor-
mer), ciod reti neurali ar-
tificiali in gradodielabo-
rare enormi sequenze di
dati presi da Internet o

porta quanto sia perfetta la riproduzione,
manca sempre qualcosas. Questa proprie-
ta mancante «esiste solo nel lnogo unico e
Tesistenza unica, nel tempo originale». Se-
condo il grande filosofo tedesco, «la ripro-
ducibilita tocea il nucleo essenziale
dell'opera, 1a sua autenticita» (o megliola
sua «aura», come egli stesso la definisce).
La visione di Benjamin é
pit che mai attuale: si
pensi proprio al dibatti-
to in pieno corse sulla
possibilita di estendere
le tutele giuridiche e fat-
tuali riconosciute dal di-
ritto d’autore/copyright
anche alle opere create
con i sistemi di IA.
Un’estensione che, se-
condo molti tra cui il sot-
toscritto, non pud mai
prescinderedalla valuta-
zione di quanto sia signi-
ficativo 'apporto creati-
vo umano (almeno
nell'input iniziale) nel
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perottenere testicoeren-
ti in risposta a un input.
Quindi, in sostanza, questi sistemi realiz-
zano un avanzato e sofisticato «riordino»
didati e informazioni gia noti che puo esse-

re visto come un ennesimo episodio nella

lunga storia della riproduzione dell’esi-
stente; una storia che affonda nei millen-
ni da Fidia, a Gutenberg, al digitale.
Ora pero con ladigitalizzazione e i sistemi
di IA si ¢ in grado di produrre «copie» del
tutto indistinguibili dall’'originale. Ma &
proprio cosi? Non & detto. Su questo tema
gia nel 1935 Walter Benjamin nel sag-
gio L'opera darle nell’epoca della sua ri-
producibilitatecnica, ebbe adire: «Nonim-

dell'opera frutto dell’ela-

borazione di TA. Quanto

cioé cisia erimanga dell'«aura» originale.

Certo non basta un concetto metagiuridi-

co a salvare il concetto di diritto d’autore

ma pud bastare ad indicare il «rationale»

(fondamento logico) di quello che potra es-

sere il copyright 5.0: attenzione all'essen-

ziale (I'apporto umano; la creativita) sen-

za rincorrere divieti e censura impossibi-
i, oggi, da attuare.
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