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Social, da condivisione a servizio

La Francia ha approvato lo scorso lunedi una
legge che vietal'uso deisocial network ai minori
di15 anni. Eil primo paese europeo a farlo, dop

che nel dicembre 2025 lo aveva fatto [Austr:

come primo paese al mendo. In moltisi chiedono
sequesta & lastrada piti efficace per ottenere un
risultato su cui ¢'e un amplissimo consenso. [
dubbi nascono sia dalle diffi-
colta di implementazione tee-
nica sia dal fatto che porre dei
«divieti» per talune fasce di
eta pud diventare addirittura
uno stimolo a violarli. Molti, e
noi tra questi, pensano che il
risultato possa essere piu effi-
cacemente perseguito facen-
do pagare l'accesso ai social.
Quando Elon Musk decise di
far pagareagliutentidiXla co-
siddetta spunta blu, il mecca-
niSmMO Necessario per avere un
profiloverificato sul social, sot-
tolineammo che presto sareh-
be stato seguito da altri gesto-
ri. Cosi & stato. Mark Zucker-
berg ha annunciato un prov-
vedimento simile per Face-
book e Instagram. Forse si
apre per Internet 'era dei so-
clal apagamentoed & a suo modo, un passaggio
rivoluzionario. Che, tra I'altro, nel nostro piceo-
lo, qui sostenmiamo da anni e per molti motivi,
non ultimo proprio quello che un aceesso a paga-
mento &sicuramente un accesso piti consapevo-
le e attento e, quantomeno, dovrebbe poter sco-
raggiare chi accede a1 social in maniera patologi-
cae, soprattutto, allontanare iminori. C'é poi da
dire che, in realta, 1social non sono mai stati del
tutto gratmtnomeghoiosom all'apparenza, per-
ché, seppure non paghiamo un prezzo esplicito
per vetarev-suxsoc;a!, esiste, ed & sempre pii evi-
dente, un costoocculto, che & quello che scontia-
moin termini di riduzione del livellodella priva-
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cy. Dhfatt, siccome non li paghiamo direttamen-
te, Facebook e soei sono poco incentivati a tratta-
reinostri daticon la cautelae conil ris do-
vuto. L'eventuale msoddisfazione degli utenti
imbufaliti &€ molto meno temuta dai grandi ge-
stori delle piattaforme che non quella dei clienti
veri e propri (cioé quelli che portano 1 soldi: le
agenziedipubbliatae simila-
11). Allimite, garantire la tota-
le(o oom\mquela pitialta pos-
sibile) riservatezza dei nostri
dati rappresenta un ostacolo
alla redditivita dei social. La
cui evoluzione nel tempo ha
definito un modello di busi-
ness che, secondo Jaron La-
nier (uno dei «grandi veechi»
del mondo della rete), ha or-
maiun solo vero obiettivo: «da
modificazione a pagamento
del comportamento di mas-
sa» (come & peraltro emerso
nelle varie audizioni al gover-
no Usa di Zuckerberg e soda-
1i). Lanier si spinge a sostene-
reche, in questo scenario, do-
vrebbero essere addirittura 1
gestori dei social a pagare gh
utenti per compensarli del
tempo che dedicanoloroe, soprattutto, peridati
che ottengono in questo modo. Questa proposta
ci Lanier, paradossale e affascinante, & chiara-
mente u'reahzzabs]e &invece realizzabile lidea
i trasformare i social in servizi offerti in abbo-
namento. [nsomma, il dado & tratto, e la strada
& quella in qualche modo ipotizzata fin dall'mi-
zio dai «padri fondatori» di Internet e ciog della
trasformazione della natura dei social da piatta-
forma di condivisione a servizio.
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