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IL PUNTO DI MAURO MASI*

Il senso dell’innovazione per il web

Nel momento in cui il boom delle app basate
sullintelligenza artificiale (IA) sta di nuovo, e
molto rapidamente, cambiando le prospettive
del mondo internet, aleuni nostri attenti letto-
1i (e non solo loro) i interrogano sul senso che
hanno avutosinora gli sviluppi del mondo del-
larete. «Un vasto programmas si potrebbe di-
re; qui, molto pitt modesta-
mente, ricordiamo che era il
maggio 2015 e pubblicammo
per Class Editori un volume
diraccolta di articoli apparsi
su questa rubrica uniti da un
filo rosso che suonava cosi:
«internet ¢i rende pit stupi-
di?». Una domanda che in
moltiiniziavanoa fare e a far-
s in quei giorni. Perché? In-
ternet aveva smesso ormai
da anni di essere solo un mez-
7o, un media e forse non lo &
mai stato. Internet non & na-
to, come piace al politically
correct, per nobili motivi di
condivisione del materiale di
studio tra istituti universita-
ri americani ma & nato per Ma
motivi militari. La vera radi-

ce della struttura del web &

Arpanet, unnetwork costruito tra la fine degli
Anni 50 e i primi Anni 60 dalla Advanced re-
search project agency del Pentagono. Il siste-
ma era articolato sullo schema di una rete da
pescatori in cui tuttii nodierano ugualiaglial-
trie quindinon ¢'era nessun sopra, nessun sot-
to, nessun lato o circonferenza. E qui si vede
che gia dall'inizio Internet & qualcosa di unico,
mai visto prima: & un’architettura militare
che si basa sull'idea da sempre cara al mondo
anarchicoe cioé come armonizzare e far funzio-
nareun gruppo senza un’autorita centralizza-
ta. Militari e anarchia una sintesi di opposti,
cosi nasce il web. Quello che & accaduto poi (1

grandi elaboratori dei centri di caleolo collega-
ti tra loro online, la nascita dei pe, i eellulari,
gli smartphone, i social network, le fake news,
Bigdata) & una storiache conosciamo tutti an-
che perché ogni passaggio suceessivo contem-
plae racconta tuttii precedenti. Internet cre-
sce e si sviluppa «ibero e selvaggios, anche se
la realta é che nessuno & in
gradodi decidere delle rego-
le condivise, eppure la rete
vive di standard e gli stan-
dard sono fissati da poche
grandi aziende, quasi tutte
americane: Google, Ama-
zon, Facebook, Twitter, Ap-
ple, Microsoft. Sono loro
che nella narrazione quoti-
diana diventano la rappre-
sentazionedel Grande Fra-
tello e il grande ostacolo
della libera concorrenza in
rete. Ma poi & arrivata la
pandemia, le morti, 1 lock-
down, la recessione mon-
diale e tutto questo hamo-
dificato, esaltandolo, il ruo-
lo delle grandi High tech.
Ce le ha fatte scoprire co-
mestrumenti fondamenta-
li per garantire la continuita dei servizi essen-
ziali, dallaseuolaalla p.a., un ausilio indispen-
sabile per gli Stati(e, spesso, molto piti efficien-
tidegli Stati); cosi come sono stati efficientissi-
mi veicoli di commercio e distribuzione di ogni
genere dimercanzia anche di quelle piu essen-
ziali. Allora internet ci rende piu stupidi? For-
se si ma anche pit presenti, resilienti e consa-
pevoli, anche dei rischi che puo portarela rivo-
luzione dell'TA se non «gestitar.
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